Carlos Altamirano

proceso a lo prensa

LA LIBERTAD DE
EXPRESION: UN MITO

Toda la aparente pugna librada en
los ultimos meses por la defensa de
_ una hipotética libertad de prensa y
de expresién, amagada por el Goblerno democratacristiano, es
una burda farsa para todos aquellos que no tienen acceso real a
195 grandes medios de difusién. La libertad de prensa y de expre.
sién es uma ficcién dentro de la sociedad burguesa. Solo favorece
a los gigantescos consorcios econémicos y financieros que deten.
tan el poder y la riqueza.

¢Qué sindicato obrero, qué organizacién de trabajadores, cui.
les son los intelectuales de Izquierda que disponen de un diario o una
radio para expresar su opinién?

En cambio, los intereses mas representativos de la vieja oligar-
quia latifundista chilena y de los nuevos plutécratas democrata.
cristianos son los propietarios de los grandes medios de difusiom.

Seguramente, dirdn que a nadie le esti prohibido establecer .
una empresa periodistica o una radio; pero también es verdad que’

para poder hacerlo se necesitan mil o dos mil millones de pesos.
¢Qué hombre de Izquierda o qué sindicato obrero puede finan.
ciar sumas de ese orden?
Finalmente, si después de muchos sacrificios se logra reunir
los recursos necesarios para sacar un diaric o echar al aire una
radio, ¢cémo pueden hacer frente ese finico diario 0 esa wnica

radio al gigantesco y aplastante coro propagandistico y publicita.

rio de la reaccién y del imperialismo?

Repetimos: en el régimen capitalista, la libertad de prensa y de
opinién es una grosera farsa para los sectores mayoritarios de
obreros, campesinos e intelectuales. El pueblo carece de diarios
y de medlos de difusién para expresar su pensamiento. La Cen-
tral Umica de Trabajadores, los obreros del cobre, municipales o
ferroviarios, no disponen de un solo medio de expresion para de.
fender su interés de clase.

Al respecto, debemos recordar las elocuentes palabras de Rado.
miro Tomic cuando era Senzdor de Oposicién y luchaba fervoro.
samente contra el cerco publicitario reaccionario y decia: “En el
mundo moderno, en el Chile de hoy, sélo pueden ser propietarios
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de diarios un numero infinitesimal de chilenos, comparado con los
ocho millones de habitamtes...”.

Ls radio, la prensa, la televisién y el cine estin en poder de los
grandes clanes econémicos y financieros del pais. Ellos dirigen y
orientan la opimién pablica. La informacién que dan y la noticia
que distribuyen es la que interesa a su clase, a la clase gobernante.
Es ella la que, de manera determinante, condiciona el pensamiento,
el estilo de vida y la escala de valores en que se mueve una socie.
dad. En una palabra, conforma la. conciencia de millones de seres
humanos, y al conformarla se hace duefia de la voluntad de esos
seres. Construye mitos, crea la moda, obliga a usar vestuarios
apsurdos, a incurrir em gastos superfluos, en consumos inatiles;
hace, de hombres despreciables, héroes legendarios; transforma
un vulgar comerciante en un personaje digno de ser imitado por
las generaciones venideras. La moral y los gustos, en gran medida,
son fabricados por las agencias publicitarias y por los imperios
propagandisticos. v

Asi es como puede denigrarse la Unica revolucién justa ocurrida
en América, la de Cuba; santificarse la guerra Imperialista més
sucia, criminal y vergonzosa de la historia: la de Vietnam, y pre-
sentarse como lideres de la democracia, abyectos tiranuelos. Dis.
torsionan el sigmificado del muro de Berlin, simple barrera adua.-
nera entre las dos Alemanias, para ocultar las intenciones del
contubernio militarista yanqui-fascista y democratacristiano que -
preside la Alemania Occldental y pretende arrastrar al mundo
nuevamente a unsa conflagracién.

En Chile, si €]l Gobierno democratacristiano masacra a los obre.
ros de El Salvador, nosotros somos los instigadores. Si el Gobierno
es incapaz de promover el desarollo y romper las barreras de la
miseria y del estancamiento, los marxistas son los culpables. Si
hay huelgas en el campo, en el profesorado, en los medios estu.
diantiles, entre los empleados bancarios, se debe simplemente a
la, obra de agitadores y demagogos irresponsables, y no es el efecto
de las profundas contradicciones surgidas en el seno de una socie.
dad injusta e inhumana. '

Hay dia, la industria productora de noticias es la mas poderosa
y la més ifluyente dentro del mundo capitalista occidental. Quien
es propletario de ella se hace duefio automaticamente del pensa.
miento y la voluntad de millones de hombres y mujeres, quienes,
logicamente, actuaran conforme a la informacién de que disponen
o a la noticia que se les oculta.

Una vez mas, recordamos las palabras de Radomiro Tomic dichas
en la sesién 202, del 29 de noviembre de 1961:

“No hay “eleccién” sino cuando hay llbertad para “escoger”.
Para “escoger” hay que “saber” y para Saber hay que tener “in.
formacion” suficiente”,

“;Cual es la situacién que comprobamos hoy dia, en Chile, res.
pecto del derecho de los partidos y candidatos a dar informaciéon
y del derecho del pueblo a tenerla? Informacién puede dar quien
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dispone de dinero; mientras mas dinero se tiene, se controlan
medios mas amplios e intensos de Informacién, y el que no tiene
dinero, carece de la posibilidad de proporcionar adecuada info
macién”,

“La macién se informa por medio de la prensa y de la radio,
Tales medios de informacién deben estar abiertos, siquiera en ung
proporcién comun minima, a todas las corrientes de opinidn entre
las cuales el pueblo debe escoger en cada eleccién. Sin este accesg

a la Informacién, la democracia se transforma ficilmente en unga
farsa”,

T.

LOS MULTIMILLONARIOS: Ser duefio de la noticia es ser due,
DUEROS DE LA NOTICIA
puablica. ¢Quiénes son los duefios
de esta moticla? En Chile, esencialmente el poderoso ¢lan bangye.
ro.industrial dirigide por Agustin Edwards, propietario de la ca.
_ dena de periédicos de “El Mercurio”; los nuevos magnates de la
Democracia Cristiana, duefios de la Empresa Zig-Zag, y el grupo
latifundista propietario de la cadena periodistica SOPESUR.

En radios, los nombres apenas varian: Edwards, de Radio Cor.
poracién: Yarur, de Radio Presidente Balmaceda; Vial, de Radio
Cooperativa vitalicia; Hirmas, de Radio Portales; las Empresas del
Cobre, de Radio Mineria; los latifundistas, de Radio Sociedad
Nacional de Agricultura. En pocas palabras, son duefios todos los
que integran el vértice de la piramide social. Los magnates y mi.
llonarios poseedores de los gramdes imperios industriales, comer.
ciales, bancarios y latifundistas, acaparan y monopolizan los me.
dios de expresion. Difunden su propia ideclogia de clase. Engafian,
mienten y deforman la verdad segim conviene a los intereses eco.
nomicos y financieros que representan.

No hace muchos dias, “El Mercurlo”, en sesudo y documentado
editoria] —por supuesto, en nombre del interés nacional—, defen.
dia el proyecto de ley del Ejecutivo que concede nuevas franqui.
cias a la Industria automotriz, simplemente porque Agustin Ed.
wards desea asociarse con la poderosa empresa norteamericana
Kaiser, por establecerse en Chile. En otro editorial, apoyaba entu.
siastamente el proyecto de ley que prorroga la liberacién de im.
puestos a la CAP; y toca la coincidencia de que el mismo clan,
duefio de “El Mercurio”, controla la Chilena Consolidada, y ésta
posee 2.800.000 acciones de la CAP, y Agustin Edwards es miembro
del directorio de esa empresa.

En Estados Unidos, la premsa esti practicamente en manos de
cuatro multimillonariocs, propietarios de las m4s importantes cade.
nas de periédicos.

Los periédicos norteamericanos tienen sélo dos grandes fuentes

de informacién, de propiedad de estos “reyes de la prensa”: Asso.
ciated Press y United Press, que se fusiondé con la International
News Service,

‘Chile recibe fundamentalmente la noticia intermacional de estas

fio de gran parte de la opinisn

dos grandes agencias norteamericanas, y en menor medida de la
France Presse (francesa) y de la Reuter (inglesa). Estas cuatro
agenclas capitalistas mundiales son los ojos y oidos de Chile en el
exterior. Por cierto, ojos y ofdos parclales, comprometidos en el
suclo juego belicista y directamente vinculados a los grandes
monopolios internacionales. En sintesis: la noticla que nosotros
reclbimos del exterior ha sido previamente “cocimada” por estos
magnates capitalistas, para el consumo de los ingenuos y crédulos
nativos latinocamericanos.

En Chile, no mas de diez multimillonarios son los duefios de la
opinién publica. Ellos tienen el monopolio de la informacién. Por
eso afirmamos que la democracia, en las condiciones descritas,
€S una burla.

La livertad de opinar es un mito si no existe posibilidad real y
objetiva de expresar esa opinién en alg@n diario, radio, revista o
impreso,

Y tal libertad sélo sirve a qulenes disponen del dinerc para
comprar una empresg editora o radial. No hace muchos dias, un -
Alcalde democratacristiano adquiria una miserable radioemisora
de provincia en la no despreciable suma de doscientos millones
de pesos. Lia Iglesia y los nuevos ricos de la Democracia Cristiana
tomaron el control de la Empresa Zig-Zag en mas de dos millones
de dglares; esto es, mas de diez mil millones de pesos chilenos.

¢(Podrian los partidos populares, podria un sindicato obrero,
podria la Central Unica de Trabajadores llegar a disponer de los
recursos para financiar sumas tan exorbitantes? Imposible.

En resumen, la libertad de prensa, en las condiciones actuales,
€s una “mixtificacién” carente de todo contenido real, sélo Gtil a
los poderosos consorcios financieros y grandes clanes econdmicos,
detentadores del fantastico privilegio de “educar y formar la
opinién publica” a través de la falsificacidn reiterada de la infor.
macién, del inescrupuloso amafiamiento de la noticia y de la pre.
sentacign tendenciosa de los hechos.

Por ejemplo, ¢qué mas quiere el poderoso grupo financiero, pro.
pietario de la cadens periodistica de “El Mercurio” que avala publi.
citariamente la llamada “revolucién en libertad”, si con ella sus
propietarios se han enriguecido como nunca, han adquirido gran.
des predios rurales, han extendido sus tentaculos monopolistas a
los negocios de la pesca, de la industria automotriz y de los ali-
mentos para aves? Por otra parte, los revolucionarios democrata-
cristianos Devés, Del Rio, Sotta, Torretti, ganan propuestas millo.
narias, compran hancos, adguieren empresas editoras, establecen
nuevos negocios y pasan a ser flamantes directores de grandes
sociedades andémimas. No hay duda. La “revolucién en libertad”
necesariamente continuara siendo glorificada por los reyes de la
prensa, duefios de la riqueza publica, de los bancos, de la tierra
y de la mina, de los monopolios industriales y de las grandes casas
comerciales,



4QUIENES SON LOS
DUENOS DE LA PRENSA? micos. Las tres persomnas: Agustin
Edwards, German Pied Cafiag y
Dario Sainte.Marie. Los dos grupos: el democratacristiano que ad.
quirié Zig.zag y el de los latifundistas duefios de SOPESUR.

En el fondo, cinco personas; los tres nombrados y los dos repre.
sentantes de los grupos mencionados, regentam la noticia en Chile,
‘administran la verdad y distribuyen la justicia, el honor de las
personas y la dignidad de la gente.

Agustin Edwards es propietario de los periodicos que se senalan
con la circulacion diaria de ejemplares que se indica:

CUADRO N¢° 1
1—“E] Mercurio”, de Samtiago. Diario de circulacién

TECIOTIA] ..ot ceeetctceen s eeee s e e e e r e eseses e e easennens 100.000
2—"Las Ultimags Noticias”. Tabloide del mediodia, edita. .

d0 en SANIAZO ..o e 60.000
3—“La Segunda”. Tabloide de la tarde, editado en San.

BIRO oot seae e e ae e sae bt 17.000

4—-“E]l Mercurio”, de Valparaiso. Diario de la maifana.
iCirculacién regional en las provincias de Aconcagua
Y VEIDATAISO .oceericeveniieseserisaeenss e ssans e sessesaensenns 32.000
5~—“La BEstrella”, de Valparaiso. Tabloide de la tarde, cir. ‘

culacién TEGIONAL .......coieiieiriieeeer s es s senes 13.000
6—“El Mercurio”, -de Antofagasta. Monopoliza la infor.

macién de toda la provincia y se dlstnbuye también .

en Iquique ... eerteetesae e br et et a e e se e st a g e s b e e et b e s ben b sabaer b e e 12.000
7-—La Prensa”, de Tocopilla. Diario de la mafiana .......... 3.000

Total circulacién diaria del grupo Mercurio ............ 237.000

. 6La cadena SOPESUR edita seis diarios, con la siguiente circula.
clén:
CUADRO N°? 2
1—“El Diario Ilustrado”, Pertenecia primitivamente a la
Sociedad Periodistica de Chile, cuyos principales ac.
cionistas eran Javier Echeverria Alessandri y el Arzo.
bispado de Santiago. Posteriormente fue vendido a

ISOPESUR VS PPROPPA PRSI 10.000
2—“Lg Patria”, Diario de la mafana ... 8.000
'3 —El Diario Austral” *, Diario de la mafiana ... 8.000

—“E] Gong” *, Tabloide de la tarde .............. 3.000
5 —“E] Correo de Valdivia”. Diario de la mafiana. Mo.

nopoliza la informacién de la provincia ... 8.000
6—"“La Prensa”, de Osorno. Diario de la mafiana. Mo.

nopoliza la informacién de toda la provincia ... . 3.000

Total circulacion diarios de SOPESUR al dia ... 40.000

* Ambos monopolizan la informacién de la provincla de Cautin.
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Tres personas y dos grupos econd.

Germéan Picé Cafias, €] hombre que acumula més directorios en
Chile, dueiio y representante de multiples empresas, bancarias, in.
dustriales y comerciales, edita “La Tercera”, con 75.000 ejemplares
diarios.

Dario Sainte.Marie, independiente freista, duefio de “Clarin”, com
85.000 ejemplares diarios.

E] pensamiento de la Derecha tradicional ests defendido por la

+ cadena de “El Mercurio”, con 237 mil ejemplares; por SOPESUR,

con 40 mil ejemplares, y por Germén Picé Cafias, con 75 mil ejem.
plares, lo que hace un total de 352 mil ejemplares.

El pensamiento de la nueva Derecha, expresado en el Gobierno
democratacristiano, est4 apoyado por: “Clarin”, con 85 mil ejem.

_plares; “La Nacién”, con 30 mil ejemplares, y “La Tarde”, con 3 mil

ejemplares, 1o que hace un total de 118 mil ejemplares.

A lo anterior hay que agregar los 23 diarios de provincias, de los
cuales, si bien alguno no apoya abiertamente al Gobierno democra.
tacristiano, todos sustentan la ideologia de la Derecha tradicional.

.

CUADRO N¢ 3 -

Diarios de Provincias

‘T3 Defensa” Arica 2.800 ej empla,res
“Lia Prensa” _Copiapé 3.000
“L.a Prensa” Vallenar 5.000 »
“E] Dia” La 3erena 7.000 ”
“E] Regional” Coquimbo 8.000 ”
“®E] Trabajo” San Felipe ' 5.000 »
“La Unién” Valparaiso 22.000 »
“ml Rancagiiino” Rancagua 5.000 ”
“Critica” - Rancagua 2,500 ”
“1,3 Voz de Colchagua” San Fernando 3.000 »
“lLig, Prensa” curico 3.000 ”
“La Mafiana” Talca 5.000 - »
“El Heraldo” ) Linares 4.800 ”»
- “La Provincia” Linares 4.200 ”
‘La Discusiéon” Chillan 6.800 ”
“Cronica” Concepcion 10.000 »
“m Sur” Concepcién 28.000 »
" “Lag Noticias” -Los Angeles 3.500 ”
“Lg Tribuna” . Los Angeles 5.000 ”
“F] Llanquihue” Puerto Montt 4.500 »
“Cruz del Sur” Ancud 2.000 ”
“w] Magallanes” Punta Aremas 3.000 ”
“Ig Prensa Austral” Punta Aremas 3.000 ”
Total de ejemplares diarios 146.100 ”

Resumen de los diarios voceros del pensamiento de la vieja Dere.
cha o de la nueva Derecha:



CUADRO N¢ 4

1) Grupo SOPESUR ..., 40.200
2) Grupo “El Mercurio” ... 237.000
3) Diarios de provinclas (ver ane.

KO) ittt ettt 146.100
4) “La Tercera” .....onennn.. 75.000
5) “La Nacion” 30.000
6) “La Tarde” 3.000
Total circulacion diaria ... 531.300

7) Hay que agregar la circulacién de “Clarin”, que, no siendo
derechista, es un diario “gobiernista”. Por lo tanto, l1a circulacién
diaria de-los periédicos que apoyan al Gobierno es la siguiente:
“Clarin” 85,000. :

Total circulacién de diarios que apoyan al Gobierno democrata.
cristiano o defendiendo el “Status” capitalista: 616.300.

Y como se calcula que cada ejemplar es leido por cuatro perso.
nas, resulta que la prensa defensora del “status” vigemte influye
en 2.465.200 personas, ‘

Fundamentalmente, cinco personas: Agustin Edwards, German
Picé Cafias, Dario Salnte-Marie, Daniel Sotta, en representacién
del grupo democratacristiano, y Nicanor Allende, en representacién
de los latifundistas, son los administradores de la industria de la
noticla en Chile y conforman poderosamente €l pensamiento de
2.465.200 lectores diariamente. Asi tenemos el fantéstico impacto
periodistico diario que el pensamiento ¥ los intereses reaccionarios
ejercen en Chile, 2.465.200 lectores se alimentan diariamente de
una informacién reaccionaria, pro yanqui, antiobrera, defensora
de la injusticia del sistema capitalista y partidaria de la entrega
de las riquezas del cobre, ) '

A este gigantesco impacto publicitario, reaccionario, clerical e
imperialista, la Izquierda chilena sélo puede oponer dos modestos
dlarios: “Ultima Hora”, 30.000 ejemplares, y “El Siglo”, 25.000 ejem.
plares. En total, 55 mil ejemplares al dia. -

jDemocratica equivalencia de fuerzas!

E]l pueblo chileno, los partidos populares, dos millones ochoclen.
tos mil obreros, campesinos, empleados e intelectuales de Izquierda
s6lo tlenen dos diarios para expresar su pensamiento y defender
€l interés de Chile. En camblio, la Derecha, la plutocracla, el impe.
rialismo disponen de toda una vasta red periodistica y de miles
de ejemplares diarios para “impactar” a una masa desprevenida.

LAS REVISTAS CONTROLADAS ;Quiénes son los duefios de
POR LOS NUEVOS RICOS D. C. las revistas?

Agustin Edwards: ‘Flash”, 15
mi] ejemplares semanales. Ademés, flnancia o edita “PEC” comn
otros 15 mil ejemplares a la semana. Total: 30 mil ejemplares.
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Democratacristianos, duefios de Zig.Zag:

CUADRO N° 5

1) “Siete Dias” (lunes) ... 15.000
2) “Desfile” (martes) ... 10.000
3) “Breilla” (miércoles) 60.000

4) “Vea” (JUBVES) ....ceeerreres 200.000
5) “Algo Nuevo” (viernes)

Total de ejemplares a la semana ... 290.000

A estas revistas de circulacién semanal habria que agregar las
difundidas en nuestro pais por los imperialistas yanquis: “Reader’s
Digest”, 125 mil, y “Visién”, 20 mil ejemplares. En total, los de-
rechistas, yanquis y democratacristianos semanalmente editan re.
vistas con una circulacion de 465 mil ejemplares, leidas por 1.860.000

' personas,

E] pensamiento de Izquierda sélo logra difundirse a través de
dos revistas, por lo demé&s, de muy reciente aparicion: ‘j?unto
Final” y “Plan”, las cuales en conjunto tienen una circulacién no
superior a 15 mil ejemplares cada quince dias.

Nuevamente mos permitimos insistir en la absoluta falta de
equiparidad entre los medios de difusién de que dispone el pensa.
miento de Izquierda, progresista y revolucionario, para d_efgnder
sus ideas, y aquellos con que cuentan los reaccionarios para lmpo.
ner las suyas.

Adem4s, es necesario agregar €l grupo de revistas editadas por
“m] Mercurio” y Zig.Zag para llegar a las mujeres y a.los mliios,
todas ellas, logicamente, impregnadas de una indudable filosofia
politica. e el

CUADRO N° 6

Revistas pornogrificas, de terror, seudoamorosas o infantiles edi.
tadas o distribuidas por el grupo “El Mercurio”.

1) “Pingiiino” (pornografica),
2) “PFlash Gordon” (c6mica norteamericana).
3) “Paquita” (cdémica norteamericana).
4) “Mandrake El Mago” (cémica norteamericama).
5) “El gato Félix” (cémica norteamericana),
6) “Henry” (comica norteamericana).
7) “El Recluta” (c6mica norteamericana).
8) “Jim de la Selva” (cémica norteamericana).
9) “El rey- de la policia montada” (cémica norteamericana).
10) “Mi vids” (seudoamorosa).
11) “Cine Amor”’ (seudoamorosa).
12) “Ritmo” (mslca popular).
El tiraje semanal de estas revistas alcanza a 120.000 ejemplares.
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Revistas pornograficas, de terror, seudoamorosas o infantiles edi.
tadas, impresas o distribuidas por el grupo Zig.Zag.

CUADRO N° 7

1) “Can Can” (pornografica).
2) “Mony” (cémica norteamericana).
3) “Comicnautas” (cémica norteamericana).
4) “Ases” (cémica norteamericana).
5) “Far West” (comica norteamericanal.
6) “Jinete Justiciero” (norteamericana).
7) “Disneylandia” (norteamericana).
8) “Jinete Fantasma” (norteamericana).
9) “Hazafias” (norteamericana).
10) “Capitan Jupiter” (norteamericana).
11) “S.0.8.” (norteamericana).
12) “Poto Suspenso” (revista de terror para los nifios).
13) “Eva” (revista de modas femeninas).
14) “Foto Romance” (seudoamorosa).
15) “Apasionada” (seudoamorossa).
16) “Rincén Juvenil” (cine.radio).
17) “Gol y Gol” (deportiva),
18) “Estadio” (deportiva).
El tiraje semanal de estas revistas alcanza a 250 m11 ejemplares,

Nuevamente repetimos: un pequefio clan plutocratico gobiernis.
ta y cuatro personas son los reyes y arbitros supremos de la noti.
cia Impresa en Chile y, salvo Sainte-Marie, fodos estan ligados in-
timamente a los grandes imperios bancarios, monopolios industria.
les y consorcios comerciales. La libertad de prensa es la libertad
. de opinién de banqueros, monopolistas, multimillonarios y magna.
tes de la industria y del comercio.

jQué democracia tam justa!

LAS RADIOS ESTAN BAJO
LA TUICION DE LOS IMPERIOS
ECONOMICOS Y LA IGLESIA

;Quiénes son los duefios
de las radios?
Veamos ahora quién ma.
nejs la noticia radial.
Los mismos conocidos de siempre: los magnates textiles, los la-
tifundistas, las empresas imperialistas del cobre y algunos pocos
mult}lrmllonarms chilenos,
Sin embargo, es necesario dejar constamcia de que este hecho
no aparece tan de manifiesto ante la opinién pubhca por las ra.

zones dadas en un estudio del Instituto de Soc1olog1a donde se

expresa:

“Al habitamte de esta ciudad le resulta muy facil detectar el -

marcado alineamiento politico de cada uno de los diarios locales,
ya que la intensa actividad politica gue lo circunda se expresa
‘prefebr‘entemente a través de la prensa. No ocurre lo mismo con
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las estaciones de radio, cuyas tendencias partidistas resultan difi-
ciles de percibir a través de la amplia variedad de programas
radiales”,

A continuacién damos a conocer las nueve principales empresas
radiales de las 130 radios que hay en Chile, con sintonia nacional,
su potencia, los respectivos propietarios y la tendencia politica que
las anima:

Radio Potencia K. W. Propietario

Mineria 100 Anaconda y grupo D. C.

Coéoperativa Vitalicia 75 Nuevo grupo D. C.
Corporacion 50 Agustin Edwards y D. C.
Portales 50 Hirmas.Imperio textil—D. C.
Balmacedg 10 Yarur.Imperio textil

Cruz del Sur 50 Partido D. C.

Chilena 50 Arzobispado—D. C.
Agricultura 50 Latifundistas

Nuevo Mundo 50 Pablo Gumucio—D. C.

La mayoria de las empresas concesionarias de estas ra.dlos con.-
trolan otras radios a lo largo del pais.

Por ejemplo: Radio Corporacion tiene radios en Arica, La Sere.
ma, Concepcion y Santiago.

Radio Mineria, en Antofagasta, La Serena, Vifia del Mar, San.
tiago y Talca.

Radio Cooperativa Vitalicia, en Antofagasta, Valparaiso, Santia.
go, Concepcién, Temuco, Valdivia, Puerto Montt y Punta Arenas.

Ademss, todas las radios menciomadas retransmiten sus princi
pales programas informativos en extensas cadenas radiales.

Por ejemplo: Radio Mineria transmite con més de treinta emi.
soras asociadas,

Radio Balmaceda lo hace con méis de veinte emisoras asociadas,
y Radio Cooperativa, con otras tantas.

En esta forma, el poder de las radios mencionadas no sélo de.
riva de su potencia y de su sintonia nacional, sino también del
contro] directo que tienen sobre otras radios, y del indirecto, a
través de las cadenas nacionales.

Podemos asegurar que, en las horas de mayor sintonia, practi-
camente se escucha en todo Chile un mismo tipo de programa in. .
formativo, radiodifundido por estas poderosas radios santiaguinas,
todas reaccionarias y la inmensa mayoria de ellas declaradamente
gobiernistas.

El Partido Socialista sélo tlene acceso a dos pequefias radios de
provincias. El Partido Comunista a ninguna.

¢Podemos hablar seriamente de democracia justa, de libertad
de prensa, de libertad de expresién en un pais domde cinco perso-
nas, cinco grupos financieros y el Gobierno monopolizan aplastan.
temente la industria de la moficia y de la informacion?
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En todo tribunal hay dos partes y a ambas se les deben confe.
rir iguales oportunidades para defender su causa. Ante el tribuna)l
de la opinién publica chilena no existe tal igualdad de derechos.
Los reaccionarios, los capitalistas, el imperialismo yanqui disponen
de medios abrumadoramente mayoritarios para sostener su pen.
samiento. En cambio, nosotros, el pensamiento de Izquierda, sélo
tenemos dos diarios y dos pequefias radios de provineia para en.
frentar a este gigantesco Goliat propagandistico y publicitario.

Segin Radomiro Tomic, “en Inglaterra, el Goblerno y la Oposi.
cion disponen, por sorteo, exactamente del mismo tiempo, duran.
te el periodo sefialado s la campafia electoral, para utilizar la
radio y la television pagadas por el Estado. ¥ es exactamente tam.
bién el caso de Italia en los espacios de control gubernamental”.
Esto decia €] ex Senador Tomic.

Deciamos que, para los par.
tidos populares y para las
organizaciones de trabaja.
dores, es casi imposible llegar a poseer un diario, y en todo caso
Jamas podran competir con el nimero de peridédicos reaccionarios.

Los diarios se financian con circulacién o con avisos. Para que
un diario se financie exclusivamente con circulacién es necesario
vender méas de treinta mil ejemplares diarios. Logicamente, esta
venta, eri €l mejor de los casos, no se logra en um plazo inferior a
un afie. De manera tal, que para conseguir colocar un diario en el
publico hay que disponer, a fondo perdido, de un capital de cuatro.
cientos o quinientos millones' de pesos. )

Y esto en el supuesto de que exista una imprenta independiente
donde editar dicho peridédico. De lo contrario, habria que montar
una imprenta, y la sola rotativa vale, la mas pequefia, trescientos
mil délares, esto es, mil quinientos millones de pesos. A lo anterior
habria que agregar el costo del resto de la maquinaria y del edifi.
cio, lo que hace ascender el precio de una modesta sociedad im.
presora a mas de dos mil millones de pesos.

En una palabra, para adquirir o editar un diario se necesita
Poseer un inmenso capital. Ejemplo tipico de lo que expresamos
se encuentra en la vemia de la Empresa Editora Zig-Zag. El solo
cincuenta y uno por ciento de las acciones de esta sociedad se
trans6 en dos millones y medio de délares, vale decir, mas de
diez mil millones de pesos chilenos.

Por otra parte, pretender financiar un diario de Izquierda y de
Oposicién con avisos, es absolutamente imposible. Las empresas
industriales y comerclales sélo realizan su propagands en diarios
y revistas reaccionarios.

Para adquirir y mantener una radio de sintonia mnacional tam.
bién hay que disponer de ingentes recursos y, sobre todo, de una
carters asegurada de avisos que permitan solventar los gastos de
explotacion. Por motivos obvios, las radios se finamcian exclusiva.
mente con avisos, y de mas estd decir que ninguna empresa capi.

FABULOSO FINANCIAMIENTO
DE LAS EMPRESAS NOTICIOSAS
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talista importante haria su propaganda en una radio cuyo duefio
fuera conocidamente de filiacion izquierdista.

Anualmente se despilfarran miles de millones de pesos, sobre
doscientos millones de escudos, en publicidad y propaganda. Y es.
tos miles de millones de pesos van a dar a las manos de los pogui.
simos propietarios de la industria de la noticia.

Lo méas absurdo es que los dineros que dan tanta influencia a
las empresas de difusién y a las agencias de publicidad, se origil.
nan cargandolos en el costo de las mercaderias vendidas a la gran
masa. En consecuencia, es €l pueblo quien estd financiando los
medios de difusién encargados precisamente de defender los inte.
reses de la minoria dominante.

S6lo el diario “El Mercurio” vende cinco millones de escudos
mensuales en avisos: sesenta millones de escudos anuales. ¢Cuanto
venden las principales radios?

En el cuadro siguiente, preparado por Impuestos Internos para
los efectos de calcular el impuesto a la publicidad, se calculaba un
gasto minimo en propaganda, para el afio 1965, de E° 130.000.000.

“Subdireccion de Estudios Departamento de Planificacién.
Metodologia para la autorizacién del impuesto a la publicidad.

En una encuesta realizada. en las diferentes radioemisoras y
diarios de la capital, se obtuvieron ingresos de estas empresas, por
Jos balances cerrados en 1965, por concepto de publicidad:

26 radioemisoras .......cecenen E® 15.521.868,55
6 .dIarios ....cccecieirnieiniienes 46.118.474,14

Total impuesto ... et 61.640.342,69

Proyectendo dicha muestra, de acuerdo al numero de diarios
y radios al nivel nacional (123 radios y 27 diarios) y la importan.
cia relativa de las empresas encuestadas, se obtienen los siguientes
guarismeos:

Ingreso por publicidad a través de radios ... E° 173.430.000
Ingreso por publicidad a través de diarios ... ’55.200.000
Otros drganos de publicidad ... - 1.370.000
Tota] ingresos publicitarios estimados ... E° 130.000.000

Teniendo como base esta informacion, se puede determinar el
siguiente rendimiento:

6% sobre E° 130.000.000 E° 7.800.000”
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La industria productora de noticias en el mundo capitalista se,
ha transformado en un fantastico negocio, ademéas de conceder
& sus propietarios un poder politico incalculable, puesto que per.
mite moldear la conciencia y conformar la mente de millones de
seres humanos. Ninguna industria en la sociedad burguesa tiene
influencia tan decisiva en la conducta del hombre ¥y en el destino
d.e’ la humanidad como la que momopoliza los medios de informa.
cion,

AGENCIAS DE PUBLICiDAD: OTRO
NEGOCIO BASTANTE SUCULENTO

La venta de la pro.
paganda comercial se
Tealiza esencialmen.
te a través de las agencias de publicidad, las que controlan en un
n?venta Por ciento el volumen de gastos destinados a este efecto.
Siete son las principales agencias de publicidad: cinco extranjeras
y dos nacionales. De las extranjeras, cuatro son norteamericanas:
Mac Cann Erickson, Walter Thompson, CPV Chilena Lida. y Grant
Advertising. Una es alemana, Storandt. Las dos nacionales perte.
necen a los nuevos ricos de la Democracia Cristiana: Céndor a
German Becker y Publicitas a Pablo Gumucio,

De estas agencias depende en gran parte el mayor 0 menor
negocio que haga un diario o una radio. Son conocidas las presio.
}les efercidas por estas empresas publicitarias, la mayoria extran.
jeras y todas reaccionarias, sobre los medios de informacién para
thgarlos a aceptar la politica que conviene a los intereses finan.
cieros que representan. '

En la pasada campafia presidencial, una de las radlos mas im.
portantes  de Santiago, que acepté una pequefia propaganda pa.
gada del candidato popular Salvador Allende, recibié en represalia
de una agencia publicitaria el inmediato retiro de gran parte del
volumen de sus avisos, lo cual la obligb, como es de imaginar, a
rechazar nuestra propaganda. ’

Evidentemente, la mayor agencia de publicidad del pais es el
propig Estado. Sin aventurar opiniones exageradas, podemos ase.
g.urar que el sector publico, en su conjunto, debe vender sobre
cincuenta millones -de pesos en propaganda politica del Gobierno
Yy en avisos de los Ministerics, de Impuestos Internos, Banco del
Estado, CORFO, ECA, CORA, INDAP, Cajss de Prevision, ete., ete.

Esta venta de avisos permite al Gobierno disponer de un gigan.
tgsco mecanismo de extorsién sobre todos los medios de informa.
cién. La radio que osa desafiarlo o el diario que no se somete a su
orientacién puede resolverse a perder millones de pesos en propa.
ganda y avisos de los organismos publicos, semifiscales y auté.
nomos. Por el contrario, el diario o la radio que sea décil instru.
mento de la politica del Gobierno o exprese su pensamiento tendra
a§egurada una suculenta cartera de avisos, aunque nadie lea ese
diario, como es el caso del tabloide democratacristiano “La Tarde”,

" o nadie sintonice esa radio.

La verdad es que el Pr_esi\den‘te de la Republica y los nuevos
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millonarios que integran su Gobierno han entendido hace tiempo
el fantastico poder que da el control de la noticia amafiada inte.
ligentemente y de una informacién falsificada segin conviene 3
los afanes proselitistas que se persiguen,

Se han lanzado al asalto, liso y llano, de los medios publicitarios.
Se han valido de todos los medios para alcanzar sus fines: la com.
pra comercial de grendes empresas editoras, la presién ilicita, la
extorsién indebida, el chantaje administrativo, la didiva merce-
naria, el halago presidencial, los viajes al exterior, cargos publicos
suculentos. Nada ha sido ajeno al Gobierno democratacristiano en
su obsesivo anhelo de controlar todos los medios publicitarios y
acallar las voces disidentes.

El control de los medios radiales
es mucho mis simple que el de
la prensa y se efectiia a través de cuatro mecanismos:

Primero. De acuerdo con las disposiciones legales vigentes, €l
Goblerno es quien otorga la concesiém de una radio y fiscaliza el
cumplimiento de las normas técnicas y reglamentarias correspon.
dientes. Si el Gobierno lo desea, puede simplemente negar la peti.
cién de una concesién radial. También puede cancelarla si estima
que no se ha dado cumplimiento a las disposiciones técnicas y
reglamentarias vigentes, y por ultimo, puede negarse a renovar la
concesién una vez expirado el plazo por el cual se otorgd.

1as tres formas de presién y extorsiom administrativa las ha
utilizado. En el primer caso, basta recordar la impadica confesiéon
del Ministro del Interior, aparecida en el diario “El Mercurio” del
jueves 15 de septiembre, cuando denegé la prérroga de la, conce.
sién de Radio Sago, de Osorno. En aquella circunstamcia manifesto
que el Gobierno no estaba dispuesto “a limitar las facultades pri.
vativas de que esti investido para otorgar la concesién a la o las
personas que, sobre la base de reunir las exigenclas legales perti.
nentes, le dieran absoluta confianza de no entorpecer los planes
de accién social y econémica con que esti comprometido ante el
pais”. ;Qué mas? .

Igualmente son repetidos los casos en que el Gobierno amenaza
a las empresas radizles con cancelarles su concesién por no estar
ajustadas a las exigencias técnicas y normas reglamentarias que
existen al respecto, La verdad es que casi ninguna empresa radial
cumple con estas exigencias. Personalmente demuncié en la Admi.
nistracién pasada la situacién irregular en que se encontraban las
Radios Mineria y Cooperativa Vitalicia. En definitiva, es el Go-
bierno quiem, a través del uso de esta arma politica —espada de
Damocles—, controla la situacidén radial. Por altimo, si la orienta.
cién politica de una radio no satisface la “absoluta confianza” de
esta Administracién, simplemente no se le renueva la concesién,
como fue el caso de Radio Sago, el cual ha servido de elocuente
ejemplo a las multiples radios que en estos momentos se hallan
préximas al vencimiento de su plazo de concesidn.

RIGIDO CONTROL RADIAL
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No hace muchos dias, se anuncio la decision del Gobierno de
rre_adu;cir drasticamente las concesiones de radios en Santiago y pro
vinclas, (Y de acuerdo con qué criterio se haria esta reduccién'.;
&0 es~ acaso una simple amenaza para doblegar la voluntad de]
pequeno numero de radios que ain mo se someten integramente g
la politica gobiernista?

Las exigencias reglamentarias en materia de radiodifusién son
como hemos expresado, extraordinariamente rigurosas, lo cual fa,
culta al Ejecutivo para someter a dichas empresas a una perma.
nente extorsiéon en caso de no acatar su decisién. ' )

En estos mismos instantes, el Gobierno ha obligado a las em.
presas radiales a colocarse una o dos horas diarias, durante ung
semana, en cadena nacional para defender los dos afios de gestion
democratacristiana,

¢Quién puede rebelarse en contra de esta arbitrariedad?

El segundo mecanismo de control del Gobierno sobre la noticia
radial se efectfia por medio de la distribucion parcial e interesada
dg la propaganda del sector ptiblico. Como hemos visto, los orga.
nismos piblicos gastan al afio m4s de cincuenta mil millones de
pe'sos en publicidad. Asesores directos del Presidente de la Repi.
b'h’ca, pr.esididos por don German Becker, fiscalizan esta distribu.
cién. Evidentemente, esta forma de presiém se efectia de manera
Indirecta y no queda rastro de ella. ¢Por qué la construccién de
una obra publica se hace por propuesta y, en cambio, la entrega
de la propaganda y avisos se acuerda por un simple funcionario, a
pesar de tratarse de sumas igualmente elevadas? ’

'Tercera forma de influir en la divulgacién de la noticia radial.
Simplemente comprando al periodista con un cargo pfiblico o in.
cluyéndolo en una agradable comisién al exterior. .

'C_uarto medio de influir en la informacién radial.® Comprando
radios. 'Son multiples las sociedades radiales que han caido bajo
t?l .domlnio de los nuevos ricos democratacristianos en estos dos
ultimos afios. Los casos més relevantes son los de Radio Nuevo
Mundo, comprada por Pablo Gumucio, y ‘de Radio Mineria, donde
un porcentaje importamte de sus acciones ha sido traspasado a un
grupo democratacristiano,

En sintesls, el Gobierno tiene el control omnimodo de la noticia
] ra:dla’l, ya sea a través de medidas administrativas, de presiones
economicas o finamcieras sobre la empresa radial, o finzlmente por
la compra o presién sobre el periodista que comenta la noticia.

Lamentablemente, el periodista, dentro de la actual estructurs,

estd obligado a vender su capacidad profesional a la empresa ca- -

pitalista. En un noventa por ciento carece de la independencia
necesaria para contar realmente lo que vio u oyé. El periodista
pasa a ser un simple paria de la empresa que adquiere su trabzjo.
S‘u. capacidad creadora estd enajenada al duefio de la radio, en
primer lugar, y al auspiciador, en segundo lugar. Me atrevo a, re.
cordar en esta ocasiom mi caso particular. En une oportunidad
develé las conexiones financieras del ex presidente de la Cémara
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Chilena de la Construccién, sefior Francisco Soza, presidente de
ENACO. Esta empresa auspiciaba un espacio del periodista Luis
Hernandez Parker. Pues bien, a este periodista le fue prohibido
invitarme a los foros que se desarrollaban ‘en su espacio. También
he sabido que a este mismo periodista le estaba prohibido llevar
s su programa, en Radio Cooperativa vitalicia, a militantes del
partido Comunista; al Senador socialista Salomoén Corbaldn, por
una disputa politica que tuvo con el ex duefio de esa radiodifusora,

~ don Carlos Vial Espantoso, y a mi, por motivos que en realidad

ignoro,
Como vemos, el periodista radial est4 obligado a someterse a la

voluntad u orientacién politica del duefio de la radio o del auspi.
ciador capitalista que financia su programa. .

En el cuadro que se inserta a continuacién aparece una lista
de los principales espacios politicos radiales y de las empresas
que los  financian, para que el pais juzgue sobre si existe una
auténtica independencia del periodista para expresar su pensa.
miento, :

Radio Mineria.—Director periodistico, Dario Rojas, Democracia
Cristiana.

{__E] Correp de Mineria, Asociacién de Ahorro y Préstamo “Ca.-
licanto”, ‘

2 F] Reporter Esso, Esso Standard Oil Company S. A

3. Noticiaric Anaconda, Anaconda Copper Company.

Radio Cooperativa Vitalicia.—Director periodistico, sefior Igor
Entrala, independiente,

1.—Noticiario Insa, Insa.

2.—Tribuna Politica, Rafael Kistteiner.

3.__Comentarios Politicos, dirigido por Igor Entrala, auspiciado
por P. V.

4._Reportaje en 76, auspiciado por Impuestos Internos y dirigl
do por Hernan San Martin, democratacristiano.

Radio Agricultura.—Director periodistico, sefior Alberto Callis,
independiente.

1.—Noticiarios, cada hora auspiciado por R. C. A.

2 —Panorama, programa informativo auspiciado por John Deere,
USA (distribuido por Gildemeister).

3.—Telenoticias, programa informativo, auspiciado por Radiofo.
nografia,

Radio Chilena.—Director, periodistico, sefior Lidio Evans, freista.

1 —Primera Plana, auspiciado por P. V. (Promocién de Vivien.
das, empresa D. C.).

2. Noticiarios, cada hora, auspiciado por Ralco S. A.

Radio Portales—Director periodistico, sefior Raul Gonzilez Al.
faro, freista. - '

1—1.a Revista de la Tarde, auspiciado por la firma norteameri.
cana AITOW.

2—TLa Revista de la Noche, auspiciado por Arrow.

3—1a Figura del Primer Plano, Prolén (Yarur).
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4.—Noticiario cada hora, auspiciado por Prolén.

Radio Magallanes.~Director periodistico, sefior Phtricio Amigo,
funcionario del Banco del Estado, democratacristiano,

1—Radiocrénica, auspiciado por el Banco del Estado, dos veces
al dia.

Radio Nueve Mundo.—Director periodistico, sefior Carlos Goémez,
independiente,

1.—Sobremesa de los Duendes, sin auspiciador.

2—Entretelones, auspiciado por Whisky Balmoral y Calzados
Lenox.

Radio Yungay—Director periodistico, sefior René Olivares, inde.
-pendiente freista, ke

1.—Sobremesa de los Duendes, sin auspiciador.

2—Lo que hay detras de la noticia, suspiciado por Radio Her.
nandez.

Radio Presidente Balmaceda.—Director periodistico, sefior Gui.
llermo Vivado, independiente.

1.—En Reheve auspiciado por Belllav1sta.Tomé

2—Frente a frente, Id.

3.—Noticiario cada hora, auspiciado por Yarur.

'Como se puede apreciar, los principales auspiciadores son orga.
nismos del Estado, grandes empresas yanquis, poderosas firmas
textiles, importantes socledsides anoénimas. (Podran los periodistas
dar la versién izquierdista de la noticia?

Lamentablemente, si los periodistas desean vivir y comer, estin
obligados a emajenar su capacidad creadora a la empresa capita.
lista que financia su programa o a la radiodifusora que contratsa
sus serviclos. Entendemos que esta debilidad, mas que de los hom.
bres, proviene del sistema. Por eso, no juzgamos ni menos conde.
namos a las decenas de periodistas bien intencionados que a diario
estan obligados a presentar una noticia intencionadamente de.
formada; en cambio, si rendimos tributo de admiracién y respeto
a los contadlslmos periodistas que, desafiando la gigantesca mara.
fia de los intereses creados y renunciando a un cémodo pasar,
mantienen en alto su idea] profesional y ético, sin claudicaciones.

VERGONZOSA PRESION El control de la informaci6én perio-
DEL GOBIERNO distica .es mas dificil; sin embargo,
no menos efectivo que el de la radial.

El pals ha conocido los procedimientos inmorales e ilicitos de
que se ha valido €l Gobierno para adquirir el control de la cadena
periodistica SOPESUR. Igual sucedié con la Empresa Zig.Zag. Y
en estos momentos estdn utilizando toda clase de armas innobles
para tomar el control de los diarios “El Dia”, de La Serena; “El
Limari”, de Ovalle; “La Prensa”, de Copiapé, y “La Prensa”, de
Vallenar, Practicamente cuemtan con el diario “Concordia”, de
Arica, y “Cavancha”, de Iquique; y en Antofagasta han constitui.
do una socledad para imprimir “E]l Norte”, de esa ciudad, lo que
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les permitira, con el tiempo, dominar sin contrapeso toda la cade.
na periodistica de diarios de provincias, desde Arica a Magallames.

En Santiago, en el hecho todos los diarios son adictos a la poli.
tica gubernativa, excepto “Las Noticias de Ultima Hora”, “El Si.
glo” y, transitoriamente, “El Dijario Hustrado”.

Basta sélo remitirse a algunas informaciones de prensa para
saber hasta qué punto lega el vehemente deseo de 108 democra.
tacristianos por apoderarse de todos los medios publicitarios y
aplastar la precaria critica existente: “Padrecitos Capuchinos ins.
talan poderosa radio en Osorno, denuncia Diputado Olave”; “Sul’).
secretario del Interior, Gerente de Radio Nuevo Mundo”; “Ratl
Gonzalez Alfaro, jefe de los servicios informativos y comentarista
politico de Radio Portales, y que antes de la eleccién fue partida.
rio de la candidatura de Julio Duran, fue designado tercer secre.
tario de la delegacién permanente de la NU”; “Periodistas demo.
cratacristianos iniclaron ofensiva en su partido para obtemer 1‘05
cargos de agregados culturales o de premsa en las representacio.
nes diplomaticas”; “Una radio piensa tener en La Serena la De.
mocracia Cristiana y un edificio de 15 pisos en Santiago”; “Radio
SAGO se entrega a la sefiora y a la hermana de un Diputado de-
mocratacristiano”; “Hacia un monopolio oficialista de la informa.
cién y de la propaganda”; “Canal 9 de la T. V. reconoce las pre.
siones del Gobierno”; “Se fusionam agencias de publicidad de la
Democracia Cristiana. Se trata de Publicidad Céndor en que par.
ticipa German Becker; Publicitas S. A., de Pablo Gumucio Vives,
y Publicidad Interamericana”.

Con relacién a esta 1iltima agencia publicitaria, debemos recor.
dar el informe condematorio de la Contraloria General de la Re.
phiblica, dictade con motivo del contrato celebrado entre la citada
sociedad y la ECA, mediante el cual ésta “se obligé a entregar
exclusivamente a Publicidad Interamericana todas sus campafias
de publicidad, avisos de prensa, radios, television y cine”. Respec.
to de esta Gltima estipulacién, debe temerse presente que el total

~ pagado por ECA durante el segundo semestre de 1965 por publi-

cidad, avisos, etc.,, alcanzé a E° 100.471,23. Como las empresas pe.
riodisticas y radiales pagan comision de hasta 15% a las personas
o entidades reconocidas por ellas como agencias de publicidad que
les entregan avisos pagados, Publicidad Interamericana Ltda. po.
dria obtener un ingreso anual por este concepto de hasta 30 mil
escudos. "

Esto dice el informe de la Contraloria. Y el sefialado no es €l
Gnico organismo estatal al cual presta sus servicios la agencia
mencionada,

Sin embargo, & pesar del
énfasis que hemos pues.
to en condenar los pro-
cedimientos de que se
ha valido este Goblermo para aplastar a la Oposicion y asumir el

NI CON LOS VIEJOS NI NUEVOS
CAPITALISTAS EL PUEBLO TIENE
ACCESO A LA INFORMACION
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contro] total y absoluto de la industria de la noticia, no olvidamog
€l hecho esencial de que, para los partidos populares y para lag
organizaciones de trabajadores, la libertad de prensa es un mito,
no existe ni ha existido de manera real y solo es patrimonio de
un pufiado de poderosos capitalistas duefios de los gramdes medios
informativos.

¢Podemos acaso olvidar el implacable cerco publicitario a que
nos someti6 la restauracién reaccionsrio.alessandrista durante g
pasada campafla presidenciel? ¢Acaso no son los mismos que aho.
ra rasgan sus vestiduras en defensa de la libertad de prensa y
expresién quienes ayer, en SOPESUR o en “El Mercurio”, en “E]
Diario Ilustrado” o en Radio Mineria, en Radio Agriculturz o en
‘Cooperativa, se negaron a dar nuestra informacién y a publicar
nuestra propaganda? ¢Acaso no son los mismos que en la gigan.
tesca campafia publicitaria presidencial mintieron y engafiaron
sobre los verdaderos moviles que perseguia el movimiento popular;
que distorsionaron impudicamente la persomalidad de Salvador
Allende, y aterrorizaron al pais mediante una Sucia € innoble cam.
pafla manejada desde los Estados Unidos y expresada en revistas
para nifios, en folletos para campesinos, en el uso vergonzoso del
testimonio de la traidora Juana Castro, en la especulacién sinies.
tra sobre una enfermedad mortal que afectaria a Salvador Allende,
en el envio de los nifios a Rusia, en la samgre y muerte que se
cerniria sobre Chile si triunfaba el movimiento popular? ¢Acaso
la SOPESUR nos permitié a los hombres de Izquierda opinar li.
bremente? ;Jamas! Siempre nos negd sistematicamente sus dia.
rios y paginas.

Por esto afirmamos: com el viejo capitalista Agustin Edwards o
con el nuevo millonario Daniel Sotta, con el viejo capitalista Ger.
mén Picd Caflas o con el nuevo multimillonario de la publicidad
Gierman Becker, el pueblo no tiene acceso real a la noticia. Noso.
tros los socialistas continuamos igual que ayer: debatiéndonos
solitarios en contra de este colosal cerco publicitario financiado
por el capitalista criollo, el imperialismo norteamericano y la
Iglesia Catdlica.

La lucha por la defensa de una hipotética libertad de prensa,

amagada por las pretensiones hegeménicas de la Democracia Cris.
tiana, mo es mas que una de las tantas batallas entre grandes
tiburones capitalistas por el control de la informacién y de la
noticia. No existe un principio en juego. S6lo esti en disputa el
derecho de éste u otro grupo plutocritico a dominar y manejar la
industrig de la noticia.

Nuestras opiniones seguirin dandose con cuentagotas, mientras
las de ellos, las opiniones de los defensores del “status” capitalis.
ta y de 1a g1gantesca succion imperialista, continuaran golpeando
a la opinién publica, abrumadoramente, minuto a minuto, en mi.
les de ejemplares de diarios, periédicos y revistas, en todos los
espacios radiales, en la televisién, en folletos de propaganda, en
cadenas gubermamentales, etc.
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Lo anterior les permitira, cinica y desvergonzadamente, conti.
nuar defendiendo el derecho a una “prensa libre” en “una socie.

dad libre”,

Ellos, los defensores del capitalismo y de la explotacién, llegan
con sus periédicos, diariamente, a dos millones cuatroc1entos se.
senta y cinco mil quinientos lectores; en cambio, el pensamiento
progresista de Izquierda, solo a doscientos veinte mil. Ellos, los
defensores del régimen de vida burgués, llegan con sus revistas,
semanalmente, 4 un millén ochocientos sesenta mil personas;
nosotros, los defensores de una vida nueva, llegamos, quincenal.
mente, s6lo & sesenta mil lectores. Ellos, los defensores del retraso
y del estancamiento econ¢mico, son duefios de practicamente la
totalidad de las radios chilenas; nosotros s6lo tenemos influencia
en dos o tres. Ellos, los defensores del imperialismo americano, son
duefios de los dos Gnicos noticiarios chilenos: Emelco y Chile Film;
nosotros, de ninguno.

Ellos, los defensores de la sociedad conservadora, son duefios de
los Canales 8 y 13 de television, perfenecientes a las Universidades
Catélica de Valparaiso y Santiago, respectivamente, los cuales, en

.sus programas, hacen desembozada campafla proselitista en favor

del “status” vigente y de la politica militar belicista norteameri.
cana. El pensamiento Iaico, toleramte y progresista, apenas puede
expresarse en el canal de television de la Universidad de Chile, el
cual, como ha reconocido su director sefior Mario Planet, ha sido
sometido a presiones de todo orden.

- ®llos, los que luchan por una América sometida, quienes siem.
pre ham justificado las masacres de obreros y campesinos, quienes
ayer y hoy han defendido los reajustes por debajo del alza del
costo de la vida, quienes estAn junto a los clanes financieros y
econémicos, cuentan con todo este gigantesco e increible aparato
publicitario de radios, diarios, revistss, folletos, libros, peliculas,
television, etc.; mosotros, en cambio, para enfrentar a este colosal
imperio noticioso, s6lo disponemos de dos diarios y de dos radio.
difusoras perdidas en las comunas rurales de Chile.

Pero, ademis, estamos en la verdad. Por eso, aunque empapelen
Chile entero con su propaganda mercenaria y aunque minuto a
minuto las radios nacionales den una noticia tendenciosa y mal
intencionada en contra nuestra, derrotaremos la injusticia, la men-
tira y el miedo, y la. verdad histdrica sera Impuesta.
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